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¢Por qué estudiar en la CUN?

La marca es el medio a través del cual una empresa se da a
conocer a nivel nacional e internacional, la institucion a través de
su especializacion en Gerencia de |la marca propone a los
profesionales un modelo innovador que le permite desarrollar
propuestas de Impacto gue sean pertinentes a las realidades
gue viven las empresas, las marcas, sus productos y servicios,
con el fin de dar respuesta a las necesidades de competitividad,
permanenciay expansion en el mercado global. La CUN en aras
de ofrecer educacion de calidad y pensando siempre en la
facilidad y accesibilidad de sus estudiantes y aspirantes es la
unica institucion a nivel nacional en ofertar esta especializacion
en Modalidad virtual.
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Oportunidad Laboral:

El egresado de Especializacion en Gerencia de la Marca de la Corporacion Unificada

Perfil del egresado

El especialista en Gerencia de la Marca de |a

Corporacion Unificada Nacional de Educacion Superior
(CUN), es una persona con alto sentido humanistico que
se ha formado integralmente para gerenciar,
administrar, construir y gestionar marcas, a partir de un
pensamiento analitico, creativo y estratégico gue le
permite desarrollar propuestas innovadorasy
pertinentes a las realidades que viven las empresas, las
mMarcas, sus productos y servicios; dando asi respuesta a
las necesidades de competitividad, permanenciay
expansion en mercados cada vez mas globalesy
competitivos.

Cédula de ciudadania. Titulo de pregrado de una institucion registrada ante el Ministerio de
Educacion Nacional o titulo convalidado frente al MEN sj se realizd en otro pais.

Conexion a Internet (minimo 512 Kb), dispositivos electronicos (PC, portatil, tablet), software
(navegador de Internet, paquete ofimatico, lector PDF, compresor de archivos, Java).

Nacional de Educacion Superior (CUN), estara en capacidad de dirigir su propia empresa
y podrd desempefarse en empresas de bienes y/o servicios, publicas o privadas como:

Gerente de marca: Profesional responsable de la administracion, construccion y
Manejo estratégico de las marcas.

Analista de marca: Generador de acciones estratégicas enfocadas en construir el valor
de las marcas a partir de la evaluacion de la informacion.

Planner de marca: Desarrolla planes estratégicos de marca a partir de la investigacion,
el analisis, la comparacion y la proyeccion de la marca a sus publicos objetivos.

Brand manager (agencia): Analista de medios y de audiencias para generar
recomendacion, compra y pauta publicitaria.
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Especializacidon en Gerencia de la Marca
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*Requisito de grado. El periodo de su oferta es discrecion de la direccion del programa.
*Estos seminarios tienen una duracion el doble de las asignaturas normales, el objetivo de estos

seminarios es la realizacion del trabajo de grado.
“Esta electiva esta sujeta a disponibilidad de ofertas.

contactenos@cun.edu.co |

Llama gratis desde tu celular 01 8000 11 54 11




