Publicidad

y Mercadeo

:Por qué estudiar Publicidad

VIRTUAL

Yy Mercadeo en la CUN?

El programa de Mercadeo y Publicidad por ciclos propedéuticos de la CUN,

en los niveles de formacion Técnico Profesional, Tecnoldgico y Profesional
Universitario, orienta el proceso de formacion con valores éticos y sociales

para que el estudiante reconozca su entorno y le dé un sentido diferente al
aprendizaje desde su propia realidad. Gracias al dominio de los saberes del

area de marketing estratégico, el profesional tiene la capacidad de investigar,
innovar y desarrollar proyectos que mejoren la realidad social del pais con sus
propuestas de campana para abordar temas relacionados a la comunicacion
transversal de cualquier empresa.

*Por Ciclos Propedéuticos

Técnico Profesional en
Procesos Comunicativos y Comerciales

SNIES 108560 Resolucion No 015753 del 18 de diciembre de 2019

El Técnico Profesional en Proceso Comunicativos y
Comerciales de |la Corporacion Unificada Nacional
de Educacion Superior (CUN), es una persona con
alto sentido humanistico, pensamiento creativo y
estratégico; formado para vincularse al sector
empresarial publico y privado, apoyando procesos
en cargos como: disenador publicitario, auxiliar en
desarrollo de campanas, auxiliar en la ejecuciéon de
estrategias de mercadeo, auxiliar en investigaciones
de mercado, auxiliar en estrategias en punto de
venta, vendedor, asesor comercial, auxiliar de
merchandising. Capaz de integrarse a equipos de
trabajo interdisciplinarios con creatividad, visidon

prospectiva y adaptabilidad al cambio.

Tecnodlogo en Gestion

Malla curricular

Comunicativay de Mercados

SNIES 108548 Resolucion No 014517 del 13 de diciembre de 2019

El Tecndélogo en Gestion Comunicativa y de
Mercados de |la Corporacion Unificada Nacional de
Educacion Superior (CUN), es una persona con alto
sentido humanistico, pensamiento creativo y
estratégico; formado para vincularse al sector
empresarial publico y privado, gestionando procesos
en cargos como: jefe/coordinador, supervisor,
asistente, creativo, ejecutivo que involucre acciones
de mercadeo y comunicacion, diseno e
investigacion. Capaz de integrarse a equipos de
trabajo interdisciplinarios con creatividad, visidon
prospectiva y adaptabilidad
al cambio.

Profesional en

Publicidad y Mercadeo

Corporacion Unificada Nacional
de Educacién Superior

VIGILADA MINEDUCACION

SNIES 108549 Resolucion No 014518 del 13 de diciembre de 2019

La formacidn del Profesional de Publicidad y
Mercadeo de la Corporacion Unificada Nacional de
Educacion Superior (CUN), se orienta a desarrollar el
espiritu emprendedor e investigativo que le haga
capaz de identificar las necesidades del consumidor,
desarrollar un pensamiento estratégico, analitico y
contextualizado, que le permitan impulsar la
demanda de bienes y/o servicios a través de
propuestas innovadoras de las la comunicacion
publicitaria y el mercadeo.

Registro calificado con vigencia de

El estudiante debera cursar y aprobar los niveles de inglés estipulados

en su programa y de acuerdo al nivel de formacion como requisito de grado.

El estudiante podra elegir una de las varias opciones de electivas
de humanidades y de formacion integral que ofrecera el programa

en el respectivo nivel.

Técnico profesional en procesos comunicativos y comerciales

Tecnologo en gestion

Profesional en publicidad y mercadeo
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